gute typographie macht keine gerdusche beim
lesen.

otl aicher

Gute Typographie bemerkt man so wenig wie
gute Luft zum Atmen.
Schlechte merkt man erst, wenn es einem stinkt.

Kurt Weidemann



times

Im Printbereich sind Serifenschriftarten eindeutig besser lesbar als serifenlose.
In mehr als 90 Prozent aller Biicher werden Serifenschriften verwendet. Die Serifen helfen

dem Auge bei der Zeilenfiihrung.

univers

Anders bei elektronischen Displays und Bildschirmen mit ihren relativ groben Pixel-Rastern:
Hier miissen die Typen zu Gunsten der Lesbarkeit fiir das vorgesehene Medium optimiert
werden, was bei kleineren Serifenschriften kaum maoglich ist. Hier ist die einfachere Form der

Groteskschriften ohne Serifen besser lesbar.



convey

Ausgehend von den Ergebnissen der Umfragen, Beobachtungen und Lesestudien, wo

sich klar zeigte, dass im Userverhalten unserer Zielgruppe hauptsachlich die digitalen Medien
bevorzugt werden, ist eine Schrift entstanden, die die Vorteile beider Schriftgattungen
vereint.

Von den Sehgewohnheiten der Jugendlichen ausgehend, ist eine Schrift entwickelt worden,
die sehr nah an den - am Monitor gut lesbaren, formal sehr einfachen serifenlosen Schriften

liegt, aber auch den Anforderungen des Printbereich bestens entspricht.



Wie steht mir das? Diese Frage wird

von vielen geflrchtet. Denn Mode ist geflihls-
betont und erfordert »guten Geschmack.
Urspringlich hatte die Kleidung eine reine
Schutzfunktion — vor Wind und Wetter, Unge-
ziefer oder interessierten Blicken. Zunehmend
wurde sie aber auch zum »Verkleiden« ver-
wendet. Beispiele sind Uniformen, Stockel-
schuhe, Korsetts oder die Label der Modefir-
men. Damit sieht man geféhrlicher, grofier,
schlanker, angepasster oder individueller aus.
Einen Extremfall an Verkleidung beschreibt
Hans Christian Andersen in seinem Marchen
»Des Kaisers neue Kleider«: Dieser kauft sich
fur viel Geld nicht existierende Gewander, die
angeblich nur von besonders klugen Leuten
gesehen werden kénnen.

Auch heutzutage verwenden Modeschopfer
optische Tauschungen, um ihre Kunden indi-
vidueller oder besser aussehen zu lassen. Ein
Beispiel ist die Miller-Lyer-Tauschung: Linien,
die an beiden Enden Pfeilspitzen haben, er-
scheinen kurzer als gleich lange Linien, die in
der Spitze eines V minden. Darum

Schrift Univers 9,5 pt

Wie steht mir das? Diese Frage wird

von vielen gefiirchtet. Denn Mode ist gefiihls-
betont und erfordert »guten Geschmack.
Urspriinglich hatte die Kleidung eine reine
Schutzfunktion — vor Wind und Wetter, Unge-
ziefer oder interessierten Blicken. Zunehmend
wurde sie aber auch zum »Verkleiden« ver-
wendet. Beispiele sind Uniformen, Stockel-
schuhe, Korsetts oder die Label der Modefir-
men. Damit siecht man gefihrlicher, grofer,
schlanker, angepasster oder individueller aus.
Einen Extremfall an Verkleidung beschreibt
Hans Christian Andersen in seinem Méirchen
»Des Kaisers neue Kleider«: Dieser kauft sich
fiir viel Geld nicht existierende Gewinder, die
angeblich nur von besonders klugen Leuten
gesehen werden konnen.

Auch heutzutage verwenden Modeschopfer
optische Tauschungen, um ihre Kunden indi-
vidueller oder besser aussehen zu lassen. Ein
Beispiel ist die Miiller-Lyer-T#duschung: Li-
nien, die an beiden Enden Pfeilspitzen haben,
erscheinen kiirzer als gleich lange Linien, die
in der Spitze eines V miinden. Darum

Schrift Times 9,5 pt

Wie steht mir das? Diese Frage wird

von vielen gefiirchtet. Denn Mode ist gefiihls-
betont und erfordert »guten Geschmack«.
Urspriinglich hatte die Kleidung eine reine
Schutzfunktion — vor Wind und Wetter, Unge-
ziefer oder interessierten Blicken. Zunehmend
wurde sie aber auch zum »Verkleiden« ver-
wendet. Beispiele sind Uniformen, Stockel-
schuhe, Korsetts oder die Label der Modefir-
men. Damit sieht man geféhrlicher, groRer,
schlanker, angepasster oder individueller aus.
Einen Extremfall an Verkleidung beschreibt
Hans Christian Andersen in seinem Mérchen
»Des Kaisers neue Kleider«: Dieser kauft sich
fur viel Geld nicht existierende Gewander, die
angeblich nur von besonders klugen Leuten
gesehen werden konnen.

Auch heutzutage verwenden Modeschopfer
optische Tauschungen, um ihre Kunden indi-
vidueller oder besser aussehen zu lassen. Ein
Beispiel ist die Miller-Lyer-Tauschung: Li-
nien, die an beiden Enden Pfeilspitzen haben,
erscheinen kiirzer als gleich lange Linien, die
in der Spitze eines V muinden. Darum

Schrift Convey 9,5 pt



Wie steht mir das? Diese Frage wird

von vielen gefirchtet. Denn Mode ist gefuhls-
betont und erfordert »guten Geschmack.
Urspriinglich hatte die Kleidung eine reine
Schutzfunktion — vor Wind und Wetter, Unge-
ziefer oder interessierten Blicken. Zunehmend
wurde sie aber auch zum »Verkleiden« verwen-
det. Beispiele sind Uniformen, Stéckelschuhe,
Korsetts oder die Label der Modefirmen. Damit
sieht man gefahrlicher, gréBer, schlanker, ange-
passter oder individueller aus. Einen Extremfall
an Verkleidung beschreibt Hans Christian An-
dersen in seinem Marchen »Des Kaisers neue
Kleider«: Dieser kauft sich fur viel Geld nicht
existierende Gewander, die angeblich nur von
besonders klugen Leuten gesehen werden kon-
nen.

Auch heutzutage verwenden Modeschopfer
optische Tauschungen, um ihre Kunden indivi-
dueller oder besser aussehen zu lassen. Ein Bei-
spiel ist die Muller-Lyer-Tauschung: Linien, die
an beiden Enden Pfeilspitzen haben, erscheinen
klrzer als gleich lange Linien, die in der Spitze
eines V minden. Darum

Schrift Frutiger 9,5 pt

Wie steht mir das? Diese Frage wird

von vielen gefiirchtet. Denn Mode ist gefiihls-
betont und erfordert »guten Geschmack.
Urspriinglich hatte die Kleidung eine reine
Schutzfunktion — vor Wind und Wetter, Unge-
ziefer oder interessierten Blicken. Zunehmend
wurde sie aber auch zum »Verkleiden« ver-
wendet. Beispiele sind Uniformen, Stockel-
schuhe, Korsetts oder die Label der Modefir-
men. Damit siecht man gefihrlicher, grofer,
schlanker, angepasster oder individueller aus.
Einen Extremfall an Verkleidung beschreibt
Hans Christian Andersen in seinem Méirchen
»Des Kaisers neue Kleider«: Dieser kauft sich
fiir viel Geld nicht existierende Gewinder, die
angeblich nur von besonders klugen Leuten
gesehen werden konnen.

Auch heutzutage verwenden Modeschopfer
optische Tauschungen, um ihre Kunden indi-
vidueller oder besser aussehen zu lassen. Ein
Beispiel ist die Miiller-Lyer-T#duschung: Li-
nien, die an beiden Enden Pfeilspitzen haben,
erscheinen kiirzer als gleich lange Linien, die
in der Spitze eines V miinden. Darum

Schrift Times 9,5 pt

Wie steht mir das? Diese Frage wird

von vielen gefiirchtet. Denn Mode ist gefiihls-
betont und erfordert »guten Geschmack«.
Urspriinglich hatte die Kleidung eine reine
Schutzfunktion — vor Wind und Wetter, Unge-
ziefer oder interessierten Blicken. Zunehmend
wurde sie aber auch zum »Verkleiden« ver-
wendet. Beispiele sind Uniformen, Stockel-
schuhe, Korsetts oder die Label der Modefir-
men. Damit sieht man geféhrlicher, groRer,
schlanker, angepasster oder individueller aus.
Einen Extremfall an Verkleidung beschreibt
Hans Christian Andersen in seinem Mérchen
»Des Kaisers neue Kleider«: Dieser kauft sich
fur viel Geld nicht existierende Gewander, die
angeblich nur von besonders klugen Leuten
gesehen werden konnen.

Auch heutzutage verwenden Modeschopfer
optische Tauschungen, um ihre Kunden indi-
vidueller oder besser aussehen zu lassen. Ein
Beispiel ist die Miller-Lyer-Tauschung: Li-
nien, die an beiden Enden Pfeilspitzen haben,
erscheinen kiirzer als gleich lange Linien, die
in der Spitze eines V muinden. Darum

Schrift Convey 9,5 pt



Ergebnisse der Umfragen, Beobachtungen und Lesestudien

Die Zielgruppe zeichnet sich ganz allgemein durch auffalligen Pragmatismus aus. Als zentrale
Argumente fiir Mediennutzung Jugendlicher haben wir — diesem generellen Trend ent-
sprchend - ganz eindeutig Ubersichtlichkeit, effizienten Zugriff auf Information, Klarheit
identifiziert. Das ,,Individuelle®, ,,Originelle” und , Kreative“ wird selbst hergestellt und publi-
ziert (in Blogs, MySpace, Facebook, YouTube etc.) — traditionelle Massenmedien sollen
schnelle und gut nutzbare Information liefern. Ubrigens hat auch bei Unterhaltungsangeboten

die Usability einen extrem hohen Stellenwert.



Das mag selbstversténdlich klingen — aber oft wird darauf kaum eingegangen. In Printmedien

wird haufig versucht eine Videoclip-Logik zu bauen.



Happchen, Kastchen, bunte Bildchen, Typen-Salat. Diese Anbiederung an vermeintlich junge

Medien- Asthetik funktioniert nicht. Sie ist manchmal sogar peinlich, aber immer wirkungslos.



Gesucht werden im Gegenteil Ubersichtlichkeit und Orientierungshilfe. Die funktionellen
Aspekte sind sicher die gute Lesbarkeit, die Strukturierung und die Ubersichtlichkeit von

Schrift und Layout um damit einen effizienten Zugriff auf Inhalte zu gewahrleisten.



Handliches Format (Tabloid)




Ubersichtlichkeit




Klare Struktur




Kurze Texte, klare Gliederung bzw. Aufteilung (online) des Textes (online ca. 500 Zeichen)



Fotos, Infografiken, Illustrationen




Fazit fiir Layout und Schrift
Kreatives, Verspieltes wird ,,selbst gemacht®.

Bei Medienangeboten hingegen steht der schnelle Zugriff auf die Information im Vordergrund

Gestaltungsbeispiel: 91° More than Architecture erscheint am 21.11.2007
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the Skin

Sie g‘ilt als Stiefkind unter den Gestaltungsdisziplinen. Immer
argwdhnisch bedugt, immer etwas zu schrill, zu kurzlebig, zu beliebig:
die Mode. Ausgerechnet zwischen Mode und Architektur, der Mutter
aller Kiinste, hat sich in den letzten Jahren aber offenbar ein lebendiger
Dialog entsponnen. ,Skin+Bones. Parallel Practices in Fashion and
Architecture* war der Titel einer umfangreichen Ausstellung im Museum
of Contemporary Art Los Angeles, die bis Friihjahr 2007 zu sehen war.
Sie spiirte dem Phdnomen der gegenseitigen Befruchtung dieser beiden
Kreativbranchen nach.

Mag man die Formel ,Skin+Bones" als ironische Anspielung auf die
Diskussionen des letzten Jahres um die Folgen eines liberzogenen
Schénheitsideals interpretieren, so verweist ,Skin‘ als starkes sprachli-
ches Bild ganz gezielt auf die gemeinsame Schnittmenge von Mode und
Architektur. Nicht ohne Grund ist die Metapher der Haut gleichermaBen
von beiden Disziplinen besetzt: Modeboutiquen werden ,Zweite Haut*
getauft, ein Berliner Architekturbiiro nennt sich ,Dritte Haut’. Aber auch
Begriffser sind im Geddchtnis ver-
ankert: Baustoffhersteller wie Architekten sprechen vom Kleid des
Gebdudes‘. Umgekehrt spricht man in der Mode von architektonischen
Entwiirfen. Christian Dior, so heiBt es, habe seine Linien konstruiert wie
ein Architekt. Und eine Ausstellung tiber Modedesign am Massachusetts
Institute of Technology 1982 trug den Titel ,Intimate Architecture’.
Uber die Schnittstellen von Mode und Architektur wird schon lange
gesprochen. Aber wieso kam es gerade in den letzten Jahren zu dieser
konstatierten True Cross Fertilization? Brooke Hodge, Macherin der
,Skin+Bones*-Ausstellung in Los Angeles, nennt dafiir zwei Griinde: Zum
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Essay

Grenzen zwischen Haus und Haut

Among the design disciplines, its the poor cousin.
It’s always eyed a bit suspiciously; always a bit too shrill, short-lived,
too arbitrary: fashion. But over the past several years, a dialogue
has apparently evolved between fashion and, of all things, architec-
ture, the mother of all arts. An extensive exhibition at the Museum
of Contemporary Art Los Angeles, which ran until spring 2007, was
called “Skin+Bones. Parallel Practices in Fashion and Architecture.”
It tracked the phenomenon of these two creative branches’ mutual
enrichment.

Although one can interpret the formula “Skin+Bones” as an ironic
allusion to recent discussions of what results from an exorbitant
ideal of beauty, “skin,” as a powerful linguistic image, aims directly
at the point where fashion and architecture meet. For good reason,
the skin metaphor is used by both disciplines equally: fashion bou-
tiques are christened “second skin”; a Berlin architectural office
calls itself “Dritte Haut” (third skin). But also borrowed terms on
both sides have become anchored in cultural memory: both build-
ing material manufacturers and architects speak of the “building’s
garments.” Conversely, in fashion one speaks of architectural de-
signs. Christian Dior, they say, designed his line like an architect.
And an exhibition about fashion design at the Massachusetts Ins-
titute of Technology in 1982 bore the title “Intimate Architecture.”
The interfaces of fashion and architecture have long been discussed.
But why did this true cross fertilization come about only now, in the
last few years? Brooke Hodge, creator of the “Skin+Bones” exhibi-
tion in Los Angeles, cites two reasons: first, renowned fashion labels



Architecture Beneath the Skin

lich, dass sich die beiden Disziplinen auch iiber Umwege anndhern:

Der eine fiihrt tber die personelle Schiene der Produkt-, MGbel- und
Industriedesigner, der andere verlduft durch das Metier der Techniker.
So sind es oft gerade die fremden Materialien und die neuen Techno-
logien, die gleichermaBen auf Mode und Architektur als Innovations-
momente einwirken.

Der italienische Modedesigner Gaetano Pesce etwa entwirft Giirtel aus
GieBharz - ein Material, das viele Architekten gern fiir FuBbdden ver-
wenden. Doch die Technologiesphare bietet noch weit vielféltigere An-
kniipfungspunkte. Den beiden kalifornischen Architekten Peter Testa
und Devin Weiser, die seit Jahren mit Carbonfaser experimentieren, soll
das ,Inside Out 2Way Dress* des japanischen Modedesigners Yoshiki
Hishinuma als Vorlage fiir eine auBergewdhnliche Architektur gedient
haben. Bei dem iiberwiegend aus Gaze bestehenden Kleid halten unre-
gelmaBig verlaufende, opake Bander, die an Malerkrepp erinnern, den
Stoff in Form und verdecken zugleich verschiedene Kdrperpartien. Nicht
anders funktioniert das (bislang unrealisierte) ,Carbon Beach House* aus
dem Jahre 2006: Der Entwurf sieht eine Fassade aus unregelméaBigen
Paneelen vor, die mit Prepreg-Tape zusammengehalten werden. Das
spezielle Klebeband aus Carbonfaser kennt man bisher nur aus Sport
und Raumfahrt. Paradebeispiele fiir den dualen Einsatz von technologi-
schen Innovationen in Raum- und Textildesign liefert auch der Berliner
Architekt und Kiinstler Jiirgen Mayer H. Seit Jahren experimentiert er mit
temperaturempfindlichen Farben, die ebenfalls aus der Raumfahrt stam-
men. Angewandt wurden sie bereits fiir Sitzflachen im Innenraum —
etwa in der Vitra-Ausstellung oder in der Berliner Zentrale der Pixelpark
AG - sowie fiir die Gestaltung von Textilien. ,Lie* hieB die limitierte
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Jorg Seifert

Stoff mit Hirn. Der deutsche Architekt Jirgen Mayer H. arbeitet gerne
mit temperaturempfindlichen Farben und Materialien. Im Sitzen kann
man dies an den Korperspuren erkennen, im Liegen an einer Bett-
wésche mit Kurzzeitgedéchtnis. Letzteres war leider eine limitierte
Auflage — und das vor zehn Jahren.

Material with a mind. The German architect Jiirgen Mayer H. likes
to work with temperature-sensitive colors and materials. One noi
it on the traces left by the body when sitting or lying on sheets with
a short term memory. The latter were unfortunately only produced in
a limited edition—ten years ago.

the foreign materials and the new technologies that act in equal
parts upon fashion and architecture as moments of innovation.

The Italian fashion designer Gaetano Pesce, for example, designed
a belt made from casting resin—a material that many architects like
to use for floors. But the technology sphere offers much more versa-
tile points of contact. The two Californian architects Peter Testa and
Devin Weiser, who have experimented for years with carbon fibers,
are meant to have used the “Inside Out 2Way Dress” by Japanese
fashion designer Yoshiki Hishinuma as a model for extraordinary
architecture. On the dress, which is made primarily of gauze, irregu-
larly running opaque strips are reminiscent of painter’s crepe
paper, which hold the material’s form and at the same time cover
various parts of the body. The “Carbon Beach House” from 2006
(still unrealized), works in much the same way: The design calls for
a fagade of irregular panels that are held together with prepreg
tape. The special tape made of carbon fiber was hitherto known only
from sports and space travel. The Berlin architect and artist Jiirgen
Mayer H. also offers a prime example of the dual implementation

of technological innovations in spatial and textile design. For years
he has been experimenting with temperature-sensitive colors,

which likewise originated from space travel. They have already been
applied to interior seating—for example at the Vitra exhibition or

in the Berlin central office of the firm Pixelpark AG—and also for
textile design. The 1997 limited edition of bed linens, “Lie,” lose
their imprint entirely at body temperature and consequently leave
behind a white silhouette of the person lying down.

ero Espace

tos: Le, Pixelpark AG, Grado

o

Zu heiB fiir Long-Sleeve? Das Hemd namens ,Oricalco‘ weil das von
allein und krempelt eigenstandig seine Armel hoch. Das Ganze nennt
sich Shape-Memory-Effekt.

Too hot for long sleeves? “Oricalco,” the shirt, figures that out and
pushes up its own sleeves. All of that is called shape-memory effect.

Edition einer 1997 entworfenen Bettwdsche, deren Aufdruck bei Korper-
temperatur vollkommen verschwindet und somit eine weiBe Silhouette
des Liegenden hinterldsst.

Eine der groBten Uberraschungen im Grenzbereich von Architektur
und Textilbranche bietet das italienische Unternehmen Corpo Nove. Im
Jahre 2001 wurde das revolutionére Kleidungsstiick ,Oricalco’ prasen-
tiert, das im Rahmen eines ESA-Technologietransferprogramms gemein-
sam mit dem Forschungsunternehmen Grado Zero Espace entwickelt
wurde. Das in diesem Hemd verarbeitete superelastische Nitinol, eine
Leichtlegierung aus 50 Prozent Titan, verfiigt iiber einen Thermal-Shape-
Memory-Effect. Da die durch Tragen oder Waschen verformten Titanium-
Fasern bei Warmezufuhr in ihre urspriingliche Form zurlickgehen, ist
das Hemd biigelfrei — Knitter kdnnen einfach weggefohnt werden. Doch
das buchstabliche As liegt im Armel: Aufgrund der Besonderheit des
Materials Idsst sich das Hemd in der Herstellung bereits so programmie-
ren, dass sich die Armel selbstandig aufrollen, wenn eine bestimmte
Temperatur tiberschritten wird.

Architektur behauptet schon seit geraumer Zeit von sich, intelligent
und anpassungsfahig zu sein. Nun trifft das auch auf die Kleidung zu.
Niemand will heutzutage nur Designer, nur Architekt oder nur Techniker
sein. Stattdessen spannt sich zwischen den Disziplinen ein Gravitations-
feld mit vielen interagierenden Polen auf. Man darf auf die Entwick-
lungen der Zukunft gespannt sein, wenn dieses Gravitationsfeld sein
immenses Potenzial voll entfaltet haben wird.
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One of the greatest surprises in the border realm of architecture
and textiles comes from the Italian firm Corpo Nove. In 2001 they
presented the revolutionary garment “Oricalco,” which was devel-
oped in the context of an ESA technology transfer program together
with the research firm Grado Zero Espace. The super-elastic Nitinol,
a light alloy of 50 percent titan, has a thermal shape memory
effect. When out of shape from wearing or washing, the titan fibers
return to their original form with the application of heat. The shirt
does not need to be ironed—wrinkles can simply be blown away
with a hair dryer. But the literal ace in the hole is in the sleeves:
due to the special nature of the material, in its production it is
possible to program the material in such a way that the sleeves roll
themselves up when sensing that the temperature has risen above
a certain point.

Architecture has long made the claim of being intelligent and
adaptable. That now applies to clothing, too. Nowadays, no one
wants to be merely a designer, or simply an architect or technician.
Instead, a gravitational field with multiple interacting poles has
stretched between the disciplines. We can eagerly look forward to
developments in the future, when the immense potential of this
field will have fully unfolded.
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Schaukeln bis in alle Ewigkeit

Flower pot by Martin Mostbéck, 2004

Rocking chair by Willy Guhl, 1956
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